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Vedere Meglio. Sempre.

In 10 anni,

abbiamo aiutato persone con la vista fragile
di ogni continente a vedere meglio,

grazie alla collaborazione con medidi oculisti,
ortottisti e ottic-optometristi

e alla nostra attivita pil importante:

dare ascolto ai bisogni

e valore alle capadta delle persone

che si rivolgono a noi.
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INTERVISTA

JURILL:

“DALLE OFICINAE PARTE
LA NUOVA FASE DI FONDA™

Il ceo dell'azienda racconta a Ottica ltaliana I'evento che
per quattro giorni ha messo a confronto i professionisti
del settore sul tema della vista fragile e ha presentato

i concetti alla base della nuova fase di Fonda: nuovo
logo e claim, responsabilita sociale, formazione e
innovazione tecnologica.
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Cuattro giorni per ritrovars insieme e riprendere,
dal wivo, un percorso mal interrotto con la propria
community. Le Oficinae Fonda hanno racchiusa,
dal 17 al 20 giugno, in quatirc concatt portanti:
uri rebranding importante, la responsabilits so-
ciale, Acadermia Fonda e gl "ambasciator del be-
nessera visnvo'. Otica lfallana ha racoolto le sen-
sazion vissute dal ceo di Fondz, Michele Jurilli.

Com'e stato ritrovarsi, finalmente,

con gl ottici partner?

«E stato un swvwenimento importante, anche per
celebrare i dieci anmi di Fonda. Alcuni oftici hanno
concluso la pima parte del percorso formative
e sono diventatl ufficialmente "ambasciston del
benessere visivo”, con tanto di proclamazione. E
stato un moments in cui abbiamo avuto la sensa-
zione di essere inun consesso di persone "spe-
cial”, che hanno a cuore il propric lavoro e che
condividono una missione: produrre un impatto
sociale positivo. Ognuno di noi & consapevole
che gli utenti, cui rivclgiamo | nostn sfora, chie-
dono semplicemente di vedere meglio. E questo
l'obiettive che ci poniamo tutti | giomi quando
laworiamos. Tant'® wero che abbiamo comato il

nastro nuove pay-off: "Vedere meglio. Sempre’s.

Levento ha segnato anche nuow step,

come il nuove logo di Fonda: qual & stata

la scelta e cosa comunica?

ell nome del brand derva dal fondatore, Gerald
Fonda, e il simbolo dei nostri primi diec anim rag-
presentava I'idea di precisione e realizzazione di
ausili su misura. Un messaggio pil tecnico rivolto
al settore professionale.

Il nuowo simbolo & frutto di una ncerca impegnat-
va, fatta con un grande maestro di sviluppo di lo-
ghi. Desidenamo aprire la nostra attenzione al pub-
blico come 5 evince dal logo stesso. Al suc internao,
infatty, ¢'& un occhio che ruota trevolte su sé stesso
2 genera uno scudo: la protezione alla difesa della
vista che e fragile. Mon voghamo parlare pid solo di
un prodeotto tecnico, pur continuando a farke, ma di
un prodotto studisto per il benessere complessivo
della persona. Infatt, stiamo impostando una co-
municazione con un linguaggio mvolto al pubblico,
anche se il nostro interlocutore imane sempre il

professionista della visione.

(0) FONDA

r.-’.e Vedere Meglio. Sempre.

Per questo abbiame evoluto la nostra immagine, il
nostre mode di comunicare e 1l nostro inguagagio.
E Fabbiama fatto anche con | matenali che daremo
in dotazione ai nostr ambasciator, in modo che ri-

escano a trasmettere questi concett al pubblicos.

Un aftro tema affrontato & la responsabilita so-
ciale: come si concretizza questo concetto? Du-
rante 'evento sono emerse particolari istanze?
«Abbiamo trovato grande energia in tutte le perso-
ne coinvolte, comprese alcune aziende, che hanno
accolto con entusiasma il nostro invito e che han-
no in comune con noi la consapevolezza di lavors-
re in un settore In cul preduciamo wn importante
impatto sulla qualita della vita delle parsone.
Consapevoli di questo, ol poniamo insieme lobiet-
tivz di strutturarc, darci un mietodo, per nlevare det
dati che fungano da indicator, che ci permettanc
di valutare @ misurare il nostro impatto. Perché
guesto sisterna funzioni & fondamentsle la parte-
cipazione di tuth gl atton, non salo dei nostn otial
optometrist, ma anche degli coulist e ortottist.
Mel dibattito proposto durarte Cficinee Fonda
abbiama wvisto figure di cculist e ortottist, & ow
viamente anche ottic, molo comvintl & consa-
pevol dellimportanza di agire tenendo conto
dellimpatto prodotto. Solo con la consapevaolez-
za possiamo migliorare. Levento & stato un punto
di partenza per Il nostro setiore, per generare un
nuowo modo di lavorare che auspichiamo possa
essere contagioso.

La relazione con la classe medica & un tema stra-
tegico e fondamentale che cunamo e swluppiamo
con attenzione. Fonda vuole essere un ponte, un
facilitztore tra ottico e oculista, per questo orelamo
cpportunits di dialoge, sempre pil proficuc e strut-
turato, anche con la dasse medica E, chire a dare gh
strurment attraversc |a formazione, abbiamo anche

un progetto che sara definito prossimamentes.
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Michele Jurii inrseme agh ambascaton del benessere visivo di Fonda

Quanto & importante la passione

per la propria professionalita?

«Ls passione e lingrediente numero uno che
Fonda ha la fortuna di riscontrare sempre nei suoi
interlocutori che si occupano di persone con wi-
sta fragile. Una passione che si collega anche ai
nostri "ambasciatori del benessere visivo”. Conti-
nuiamo infatti a nscontrare interesse da parte di
soggetti nuow, estranel ai nostri circuit canonici
di client. Lo dimostra il numero delle iscrizioni

ancora in crescita per il terzo anno consecutivos.

La crescita di situazioni di vista fragile

ha sensibilizzato gli ottici optometristi?

«|l refrain che continuiamo a sentire & che & diffici-
le fornire una soluzione soddisfacente a una per-
sona che si presenta con vista fragile, piuttosto
che a un'altra con problematiche come ad esem-
pio presbiopia o altro. E da qui che scaturisce
l'interesse ad approfondire nuove competenze,
conoscere nuovi metodr di prescrizione e di realiz-
zazione di ausili, che poi producono soddisfazio-
ne. Arrivano in tanti con questo tipo di espenenza
*di frustrazione”, per non essere in grado di dare
una risposta soddisfacente al proprio cliente: not
rappresentiamo la risposta per queste persones.

Queste richieste vengono recepite e imple-
mentate nei programmi della Academia?

«Certamente. || bello del nostro programma &
che & un mix ben equilibrato di nozioni tecniche
e scientifiche di interazione con | nostri docenti
e di espenienza pratiche che facciamo in primis

nella nostra sede e, successivamente, nei centr

ottici dei professionisti che partecipano ai corsi.
E il motore fondamentale per la crescita di que-

ste competenzes.

Un ultimo aspetto & linnovazione tecnologica
di prodotto inserita in ausili sempre piu efficien-
ti. Quali sono i progetti di Fonda in cantiere?
«Abbiamo in cantiere tanti progett), talmente tan-
ti che abbiamo dovuto dare priorita ad alcuni In
particolare, occhiali dal design gradevole dedicati
a persone con vista fragile, con un lavoro mira-
to sull'efficacia dell'occhiale e sulls sus estetica,
dall'altra un progetto innovativo dal punto di vista
tecnologico, che ci vede molto impegnati. L'obiet-
tivo e arrivare entro la fine del prossimo anno con
un prodotto nuovo e, a mio modo di vedere, rivo-
luzionario nel nostro settores

Quali ausili vengono maggiormente richiesti?
«C'e un incremento costante di richieste del no-
stro Leddles, I'occhiale con luce integrata che o
ha lanciato sul mercato internazionale. E un pro-
dotto che continua 3 dare grandi soddisfazioni
Le competenze per questo tipe di prodotto si
acquisiscono gia all'inizio del percorso forma-
tivo. Un sltro prodotto in crescita € Fitmacula:
lenti & prismi ingrandenti per la fissazione ec-
centrica che permettono di avere una migliore
qualita della vita 2 persone con maculopatia, |a
cui diffusione & impressionante. Vedere queste
competenze, molto specifiche, swilupparsi nel
nostro network e tradursi in occhiali realizzati
che migliorano Iz vita di tante persone, per noi &

un'enorme soddisfaziones



