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Marcolin ha annunciato la partnership triennale 
con Treedom, piattaforma web impegnata a 
promuovere la piantumazione di foreste in tutto 
il mondo. Marcolin – nel cui portfolio c’è il brand 
Timberland Eyewear dal 2003 – ha scelto di 
collaborare con Treedom allo sviluppo di progetti 
sostenibili con il supporto di partner che hanno 
a cuore il futuro del pianeta. Proprio Timberland, 
insieme a Treedom, si è impegnata a piantare 
50 milioni di alberi in tutto il mondo entro il 2025. 
Grazie al solido rapporto con Timberland Eyewear, 
Marcolin sponsorizzerà la piantumazione di 10.000 
alberi, tutti geolocalizzati mediante codici ID, per 
consentire a ogni cliente/sostenitore di osservarne 
la crescita e di scoprire i benefici che la natura 
offrirà a ogni comunità e all’intero pianeta.
 

Margherita Macciò, Resp. commerciale e marketing e Danilo 
Ricorda, Product Developer FONDA

In occasione del “mese della vista” FONDA 
ha annunciato due nuove versioni di 
FiTmacula, il sistema ottico che stabilizzare 
la fissazione eccentrica, aumenta il 
contrasto visivo e protegge la macula in 
ogni condizione di luce. Composto da una 
montatura in acetato con lenti FONDA far 
PRLoop e due clip magnetiche con lenti 
foto selettive a nanometri controllati, il 
sistema è la soluzione ideale per persone 
affette da patologie che interessano la 
retina. I nuovi FiTmacula FM5 e FM6 (per 
i visi più grandi) ospitano lenti specifiche 
PRLoop, fondamentali per le persone 
affette da maculopatia per stabilizzare la 
fissazione eccentrica e garantire quindi 
un’ottimizzazione del residuo visivo. 

Ottica Dalpasso, l’azienda emiliana 
con oltre 70 anni di storia, nata 
dalla casa madre Dalpasso Protesi, 
ha recentemente aperto un 
nuovo “concept store” di ottica e 
contattologia nel cuore di Milano, 
in Corso Magenta 22, tra botteghe 
storiche, il Cenacolo di Leonardo ed 
i resti romani della Milano antica. 
Anche in questo nuovo punto 
vendita sono stati applicati i valori 
cardine dell’azienda: ricerca, prodotti 
innovativi, digital transformation, 
sistemi di misurazione ottica e di 
refrazione con strumentazione 
digitale d’avanguardia. 


